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Art der Priifung
Course assessment

Studien- und Prifungsarbeit (Businessplan) + Prasentation
(Pitch) + Teilabgaben (Value Proposition Canvas, Business
Model Canvas)

Unterrichtssprache
Course language

Deutsch

Dozent Alfons Weinzierl
Lecturer Alexander Bockl
Kursziele Die Studierenden entwickeln eigenstandig Geschaftsmodelle

Course objectives

im Team. Im Kurs wird intensiv an einer eigenen
Geschéftsidee gearbeitet und gelernt, wie man aus einer
Idee ein Geschéaftsmodell entwickelt.

Kenntnisse:

Die Studierenden sind vertraut mit den wesentlichen
Elementen von Geschaftsmodellen und Aspekten der
Unternehmensgrindung.

Des Weiteren beherrschen sie den Umgang geeigneter
Methoden im Rahmen der Geschaftsmodell-Entwicklung.

Dariber hinaus sind sie in der Lage ihre Geschaftsmodelle
in Form eines Businessplans zu verschriftlichen und diese in
einer Prasentation (Pitch) zu Gberfihren.

Fertigkeiten:

Die Studierenden reflektieren in Gruppen und geben
Feedback zu anderen Geschéaftsideen. Sie verstehen die
Bedeutung von Entrepreneurship als Alternative zu
Arbeitsverhaltnissen in Arbeitnehmer- und
Managerpositionen. Sie sind in der Lage aus existierenden
Problemen, eigene Losungen zu entwickeln und daraus
Geschaftsmodelle zu entwerfen, welche zu
Unternehmensgrindungen flihren kénnen.




Kompetenzen:

Die Studierenden verfiigen Uber Diskussionsvermdgen,
Teamfahigkeit und Kritikfahigkeit. Sie sind in der Lage ihre
Geschdftsideen vor anderen verkaufsfahig zu prasentieren
(Pitch) und gegen kritische Fragestellungen zu verteidigen.
Sie kénnen ihre Starken in den Entwicklungsprozess von
Geschaftsmodellen einbringen und verfligen Uber
Fahigkeiten der kreativen Losungsfindung im Team.

Kursinhalte
Course contents

Folgende Inhalte werden den Studierenden vermittelt.
Dabei wird kein Vorwissen vorausgesetzt.

Methoden der Geschaftsmodellentwicklung:
- Blue Ocean Strategie
- Lean Startup (MVP)
- Value Proposition Design
- Business Modell Canvas
- Pitch Prasentation
- Businessplan
- Etc.

Insbesondere folgende Geschaftsmodellelemente werden
dabei beleuchtet:
- Kundensegmente
- Value Proposition
- Kundenbeziehungen
- Vertriebskanale
- Erlésquellen
- Schlisselaktivitaten
- Schlisselressourcen
- Schlisselpartner
- Kosten

Lehrmethoden
Teaching methods

Seminaristischer Unterricht mit Ubungen,

Schreibwerkstatt, Préasentationen, Diskussionen,
Vermittlung der Grundlagen durch fallbezogene Darstellung.
Systematische Darstellung der Theorie mit
Methodentransfer, Gruppenarbeit

Lehrbuch
Textbook

Alexander Osterwalder, Yves Pigneur, 2011, Business Model
Generation: Ein Handbuch fir Visionare, Spielveranderer
und Herausforderer, Campus Verlag, Frankfurt am Main

Empfohlene Literatur
Recommended reading

Osterwalder, A./Pigneur, Y.: Value Proposition Design;
Campus; Frankfurt am Main; 2015

Kim, W./ Mauborgne, R.: Blue Ocean Strategy; Harvard
Business School Publishing; Massachusetts; 2015

Ries, E.: Lean Startup - Schnell, risikolos und erfolgreich
Unternehmen griinden; Redline; Miinchen; 2014

Stahler, P.: Das Richtige grinden: Werkzeugkasten flr
Unternehmer; Murmann Publishers; Hamburg; 2015

Wirtz, B.: Business Model Management: Design -
Instrumente - Erfolgsfaktoren von Geschaftsmodellen;
Springer; Wiesbaden; 2013

Hoffmeister, C.:Digital Business Modelling - Digitale
Geschaftsmodelle entwickeln und strategisch verankern;
Hanser; Minchen; 2015

Gassmann, O./Frankenberger, K./Csik, M.:
Geschdftsmodelle entwickeln - 55 innovative Konzepte mit
dem St. Galler Business Model Navigator; Carl Hanser
Verlag; Mlnchen; 2013

Besonderes
Specific requests

Kurs(teile) werden bei Bedarf auch virtuell angeboten






